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KURZFASSUNG:

GemanR Aufgabenstellung wurde die Offentlichkeitsarbeit der Feuerwehren in
Bezug auf die Mitgliedergewinnung fir freiwillige Feuerwehren sowie auf die
Motivation der Burger zum Einsatz von Rauchwarnmeldern im Wohnbereich
untersucht. Aufgrund der zunehmenden Rauchmelderpflicht in den Bundeslandern
lag der Fokus bei der Bearbeitung des Forschungsprojektes auf dem ersten Tell

des Themas.

Ausgehend vom Bild der Feuerwehr in der Gesellschaft, den mdglichen
Auswirkungen der demografischen Entwicklung auf die jetzt schon negative
Mitgliederentwicklung sowie Entwicklungen im Ehrenamtsengagement wird die
Lage eingeschatzt; ohne aktives Reagieren wird der Mitgliederschwund weiter
zunehmen. Auf der Basis von allgemeinen Grundlagen der Offentlichkeitsarbeit
und auch Werbung werden Mittel und Methoden der Mitgliedergewinnung
allgemein und an vielen Beispielen vorgestellt. Es wird ein Uberblick tiber gangige
PR-Instrumente, von klassischen Plakaten und Flyern, tber die Nutzung der
Neuen Medien bis zu Guerilla-Marketing und Schockwerbung gegeben und die
Wirkung eingeschétzt. Auch anhand von ausgewahlten GroRkampagnen wurde
versucht, deren Nutzen nachzuweisen.

Im 2. Teil wird Uber eigene praktische Arbeiten zum Thema berichtet, u. a.
Durchfuhrung von Veranstaltungen, Herstellung von Flyer und Rollup Display,
Praxistest mit Gratispostkarten inklusive QR-Code-Auswertung sowie Online-
Befragungen zu spezifischen Problemstellungen unter Feuerwehrmitgliedern und
Ausbildungseinrichtungen flir die Feuerwehren (Auswertung in gesonderter

Anlage).

Somit steht umfangreiches Datenmaterial fir Auswertungen und Schluss-

folgerungen zur Verfligung.
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